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El disseny de mobles:
reflexions per a una professio

Aquest article és I'extracte d’una conferéncia que I'autora va fer a La Garriga

durant la Setmana de la Fusta, el mar¢ de 2005. Es una reflexi6 del disseny actual,
dominat, segons ella, pel consum i la cultura d’usar i llengar. En contra del que
sembla, creu que la societat actual esta mancada de mobles que cobreixin, realment,
les necessitats de les persones, entenent que el moble no només ha

de solucionar necessitats funcionals, sind que també ha de donar sortida

a unes altres, tant de tipus sociocultural com psicologic.

Text: Ménica Piera, historiadora de I'art

En primer lloc, cal advertir que la
meva formacié és d’historiadora 1
que, per tant, el plantejament del tema
que aqui tractarem diferird del que pot
donar un economista, un dissenyador o
un empresari. A diferéncia del que passa
quan un historiador analitza altres peri-
odes de la historia, en parlar del moble
actual no podem aprofitar una font d'in-
formacié molt important, que és la de la
perspectiva historica.

De tota manera, aquesta mancanga
queda compensada amb la possibilitat de
poder parlar com a compradora i usudria
de mobles i, per tant, amb la informacié
que ofereix ['experimentaci6 en personal.

A Thora d'intentar escollir un moble
que estd a la venda en el mercat actual,
observem una série de realitats, que sén
les que ens han portat a les consideracions
posteriors. La primera és que el nombre de
mobles que esta a la venda és molt gran,
aix0 no és nou, ja ho sabem, perd el cert
és que al consumidor se li fa molt dificil
conéixer tota I'oferta. La segona constatacio
és que costa molt trobar peces que realment
facin el pes, que siguin innovadores, ben
dissenyades 1 atractives. Hi ha honroses
excepcions, naturalment, perd es perden en
un bosc de vulgaritat i ineficacia.

Entre l'oferta trobem un gran grup
de mobles que ens deixen indiferents, que
poden ser dtils, perd amb els quals no ens
sentim identificats. Igualment, descobrim
peces dlestética interessant o atractiva,
pero els falta utilitat. Més comt és trobar
una abundancia de copies, d’afusellades
d’altres mobles 1 també de peces d’aparen-
¢a nova, perd que en realitat no aporten
res de nou. Suposem que la inércia a
repetir i la temptacié a copiar deuen ser
molt grans, motivades, d'una banda, per
les exigéncies de les empreses, que Iluiten
en un mercat dificil on la paraula disseny
és entesa com a sinonim de car, 1, de l'altra,
per la poca exigéncia del consumidor, que
no sap si el producte satisfar realment les
seves necessitats fins que el té a casa i 'ha
provat. Encara aixi, és sorprenent veure la
poca novetat intelligent que hi ha darrere
aquesta allau de mobles que surten any
rere any. Diuen que tot estd inventat, que
no hi ha lloc per productes nous. Tot al
contrari. Estem envoltats de mobles Ilet-

jos, mal pensats, dificils d'utilitzar o que

de seguida cauen o es mouen. Que el bon
disseny és car ens ho podem imaginar, per-
qué dissenyar suposa pensar i investigar i
aixo té un cost. El que no es pot permetre
es comprar a preu de bon disseny el mal
disseny o revestir amb I'etiqueta disseny
una vulgar copia.

Des de I'edat mitjana i fins a la indus-
trialitzacid, eren els gremis els que no dei-
xaven avangar en la creaci6 de noves peces,
ja que aquestes institucions conservadores
i proteccionistes ofegaven qualsevol inicia-
tiva que sortis de les pautes preestablertes.
L'entrada al mercat lliberal i capitalista,
al segle x1x, donava llibertat d'accié i,
per tant, semblava que evitaria les traves
anteriors, perd amb la llibertat va arribar
la competeéncia vorag, on, des del primer
moment, prevalgué el preu per sobre de la
qualitat. Encara ara aquests condicionants
marquen els nostres productes i, segura-
ment, han accentuat aquesta tendéncia en
un mercat on no hi ha fronteres i la lluita
per fer-se un forat engloba tot el planeta.

Si el dissenyador actual vol oferir
un moble innovador i de qualitat, ha de
conéixer les demandes del moment i de
cada mercat on dirigeix el seu disseny. En
una societat tan canviant com la nostra,
hi ha molts camins per explorar. El que
proposem és analitzar el moble 1 les fun-
cions que pot cobrir, per veure com s'obre
un ventall de camins per racionalitzar el
treball del disseny.

Partim de la premissa que el moble és
un artefacte que inventem per cobrir unes
necessitats. Cada época té les seves. Per
exemple, el fet que un moble renaixentista
iun de barroc siguin diferents no és només
una qiestié estética, sind que la diferéncia
rau, principalment, en el fet que la forma
de viure, de pensar, de relacionar-se i el grau
de desenvolupament de cadascuna d'aques-
tes societats és dissemblant. Les persones
pensen i viuen influenciades per les circum-
stincies 1, per tant, els mobles que han de

menester canvien segons aquestes.
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“Si el dissenyador actual vol oferir un moble
innovador i de qualitat ha de coneixer les
demandes del moment i el mercat on es dirigeix”
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Ens adonem que el moble déna resposta
a tres tipus de necessitats, i, per tant, el dis-
seny pot investigar en tots tres camins: les
necessitats funcionals, les necessitats socio-

culturals i les necessitats psicologiques.

Les necessitats funcionals

El moble és un objecte d'ts quotidia in-
ventat per fer-nos la vida més facil. Des
de la primera pedra pensada com a seient,
fins a la butaca més sofisticada, 'home
analitza, estudia i crea formes d’objectes
que facilitin la seva vida.

Aix6 que anomenem dissenyar un mo-
ble: pensar-ho abans de fer-ho valorant els
recursos disponibles i el mercat al qual es
dirigeix és una cosa que s’ha fet sempre.

Potser moltes vegades sense un métode
tan reflexiu com ho fem ara, perd des de
sempre, i segons els pardmetres de cada
moment, home ha intentat millorar els
seus actes diaris i, en aquest sentit, els mo-
bles tenen una funcié fonamental.

Es veritat que al llarg del segle xx s’ha
avangat molt en la funcionalitat del moble.
El funcionalisme 1 el racionalisme van can-
viar la forma de concebre’l i practicament
van reduir el moble a aquesta vessant prac-
tica. Posteriorment, es va matisar aquesta

postura. El mateix Le Corbusier va veure

Reflexions al voltant de I'article

“Hi ha molts aspectes que actualment condicionen el
disseny, la fabricaci6é (materials i processos), la venda i
la distribucié. La competéncia ferotge en preus i
materials fa que un element agafi especial importancia:
I’emoci6.

Avui, els mobles han d’emocionar, aixi es pot marcar la
diferéncia entre una pega correcta i un bon moble.
També hem de comencar a parlar de valor d'ds i de
valor de canvi: decidir quina funcié donem a un moble
i en quin moment s’ha de canviar. S’ha de tenir en
compte que aquestes valoracions canvien molt,
depenent del lloc i del moment on estem. Aixi, per
exemple, el mobles de la Bauhaus sén molt apreciats
en segons quines cultures i el disseny de Gaudi triomfa
a Jap6, un pais molt racional.

Un altre fenomen relacionat amb aquesta cultura
d'utilitzar i llencar sén les empreses, com IKEA, que
ofereixen mobles a baix cost. Aixo no és dolent, ja que
permet que les persones es relacionin amb objectes un
cert temps i, un temps després, comprin el que en el fons
els agrada. De fet, aquesta empresa, I'linic que ha fet, ha
estat socialitzar el moble, un fet que abans no existia.”

Xavier Solé, dissenyador industrial

que en la seva anilisi reduccionista havia
oblidat altres necessitats humanes, tant o
més importants que les funcionals, que po-
dien ser solucionades, en part, també pels
mobles. Avui dia, la funcionalitat del moble
no hauria de ser giiestionable, hauria de ser-
ho quasi per llei. Tenim totes les eines a la
nostra disposici6 per tal que qualsevol nou
disseny sigui realment funcional.

Sembla impossible, amb la quantitat
de productes que existeixen, perd encara
hi ha un gran cami per explorar, en aquest
sentit. Continuament tenim noves neces-
sitats que fan que apareguin noves tipolo-
gies de mobles. Pero, a més, el fet que no
tots vivim igual ni ens plantegem la vida
de la mateixa manera hauria de permetre
replantejar els objectes pensant en cadas-
cun dels grups a qué es dirigeix I'objecte
i oferint alternatives als diferents espais
disponibles i els tipus de habitatge.

A més d'innovar a partir de les tipologies,
la investigaci6 s'ha d’enfocar necessariament
a aconseguir que els mobles siguin més dtils
i més practics. Les investigacions dirigides
a veure com es fan servir els mobles obren
nous 1 interessants camins per canviar-ne les
formes. Estudiar les necessitats del mercat
i tenir en compte la relacié usuari-objecte
ofereix un bon cami per renovar les estruc-
tures. També, l'aparicié constant de nous
materials permet repensar els mobles. La
major part dels avangos i les novetats vénen
per la incorporaci6 de nous materials: més
lleugers, més higiénics, més forts, més facils
de manipular, sostenibles amb el medi. Les
caracteristiques de cada material obliguen,
també, a replantejar-se 'objecte. La resistén-
cia, la ductilitat, la capacitat per combinar-
se fan que el resultat final en el disseny del
moble pugui ser molt diferent.

Encara que la major part de la investi-
gacié es dirigeix a millorar el paper funci-
onal del moble, tots sabem que el moble
també déna resposta a altres necessitats,

que poden obrir altres vies de recerca.

Necessitats socioculturals
El moble ajuda a crear o reforcar una série
de conceptes imprescindibles en la vida de
la persona com a ésser social, com a ésser
que es relaciona amb altres éssers. El moble
es pot utilitzar com un instrument per mar-
car la pertinenga a un determinat collectiu,
pot ajudar a refermar una posici6 politica o
religiosa, pot ajudar a recuperar la memoria
historica. Igualment, es pot utilitzar com a
simbol d'una determinada cultura o menta-
litat, o com a simbol de poder.

Aquesta vessant del moble ha estat

la principal fins al segle XX i, en canvi,

sembla que avui dia 'ha anat perdent en
detriment d’altres. Moltes vegades, quan
analitzem mobles d’altres époques ho fem
amb ulls moderns i amb excessiva lleuge-
resa diem que no sén practics. Res més
lluny de Ia realitat. Potser no sén practics
per a la vida del segle xx1, pero si que
ho eren per a la seva. L'home sempre ha
rebutjat allo que no li serveix, perd és que,
com déiem abans, les finalitats dels mo-
bles van molt més enlla de les funcionals.

Posem un exemple. La caixa era un mo-
ble molt ben dissenyat, atenent les necessi-
tats funcionals de la vida dels antics i de la
societat medieval. Era un contenidor que
permetia collocar tots els objectes d'una
persona junts i guardar-los sota clau; els
exemplars pensats per ser transportats por-
taven nanses i es recobrien de cuiro 1 ferro
per fer-los més impermeables i resistents.
Els exemplars concebuts per deixar-los a
les cases eren dissenyats amb la tapa plana
1, aixi, tenien una segona funcié com a se-
fents. Si miréssim aquest moble només des
de I'optica de la practicitat, com és possible
entendre que sobrevisqués fins a arribar al
segle XIx? La seva forma ja no era ttil quan
els criteris per ordenar les pertinences ja no
era només el de la propietat. A més, l'accés
per la tapa superior impedeix utilitzar-lo
com a sostent d'altres objectes o, en tot
cas, obliga a treure’ls cada vegada que s'obri.
Com és possible que es mantingués tant
de temps? Com va sobreviure vigent tants
segles? La ra6 és que aquest moble cobria
millor que altres una necessitat social. La
caixa era aportada com a part del dot al
matrimoni i, per tant, era el simbol visible
de la familia de la dona a la casa de I'home.
Per ella, la caixa era stmbol del seu llinatge
1 per aquelles societats signiﬁcava respecte a
la tradicié, a I'heréncia cultural. Per tant, la
caixa es manté viva perqué respon a la per-
feccié unes necessitats socials que estaven
per sobre de les funcionals.

Actualment, gran part de les funcions
simboliques i socials que cobrien els mo-
bles les hem traslladat a altres objectes més
visibles. El cotxe i la roba s6n bons objec-
tes per demostrar el nostre lloc 1 la nostra

forma de pensar en aquesta societat, Enca-

.
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ra i aixi, 1 igual que amb altres expressions
artistiques, si prestem atenci6 als valors
comunicatius de home trobarem nous

camins per dissenyar i redissenyar.

Necessitats psicologiques

A Thora de dissenyar mobles, tenim un
altre cami per explorar que esta relacionat
amb les necessitats psicologiques. L'ésser
huma, com a individu, precisa que els ob-
jectes que I'envolten ajudin al seu benestar
fisic, perd també psiquic. Si el dissenyador
és conscient que la bellesa és una necessitat
basica i que els productes que posa al mer-
cat provoquen reaccions en l'usuari que
dependran de les experiéncies anteriors, les
seves aportacions poden ajudar a somiar,
a sentir 1 a treballar la imaginacié. Poden
permetre que ens sentim a gust amb nosal-
tres mateixos i amb I'entorn més proper.
Davant del que és fugag 1 banal, podem
proposar un moble 1 uns espais 1ntensos,
viscuts, que facin vibrar. Treballar les ne-
cessitats emocionals de la persona ens obre
un cami immens a 'hora de crear.

Sha escrit molt sobre la psicologia
dels objectes, després de les teories de la
Bauhaus, pero sembla que, en la majoria
dels mobles que surten de les nostres fa-
briques, no es tenen realment en compte
aquests aspectes i, en tot cas, només ho fa
des del punt de vista cromatic.

Parlavem, abans, de la importancia dels
materials a Thora de crear nous dissenys,
perd hem de recordar que l'eleccié d'un o

altre material també ha de tenir en compte

les reaccions que genera a l'espectador i
l'usuari. Tenim la sort de tenir molts ma-
terials a la nostra disposici6, que podem
escollir i combinar. Pero aquesta selecci6
no pot basar-se només en raons empresa-
rials, també s’han de valorar les necessitats
emocionals. En aquest sentit, els materials
naturals ofereixen un benestar, conegut per
tots, que fa que no s'abandonin, malgrat el
seu preu i 'aparici6 constant d’altres mate-
rials més higiénics i econdmics. El cuiro, les
fibres vegetals, la tova manual o la fusta sén
materials que ajuden a cobrir certes man-
cances psicologiques i, per tant, poden ser
interessants per a certs llocs 1 certs espais.
Dins del benestar que proporcionen
els objectes, tenen un valor fonamental
les proporcions. Es dificil parlar d’aquest
concepte en una societat que infravalora la
bellesa. Sembla quasi antiquat fer menci-
ons en aquests termes i, en canvi, sabem
que la necessitem. Hem d’anar a buscar-la
a la natura, com si només es pogués trobar
all3, com si haguéssim renunciat a trobar-
la en els objectes creats per nosaltres. En
canvi, sabem que les coses que ens fan sen-
tir bé mantenen una correspondéncia en-
tre les parts, una harmonia amb l'entorn,
un equilibri en la composicié. Igualment
de rellevant per a les nostres emocions és la
forma de cadascuna de les parts del moble.
Aprofitar les reaccions que generen en el
subconscient és un cami interessant per
innovar, comunicant-se amb I’espectador.
Tenim la sort, perd, que la relacié de

I'home amb els mobles no és només visual,

“El cuiro, les fibres vegetals, la tova natural

o la fusta son materials que ajuden a cobrir certes
mancances psicologiques i, per tant, poden ser
interessants per a certs llocs i certs espais”

siné que en gran mesura també és tactil
i fins i tot olfactiva. Aquestes propietats
tampoc no tenen gaire consideracié en el
moble actual. La major part de la produc-
cié és llisa, sense cap atractiu per a les nos-
tres mans i el nostre cos. Els imperatius
higi¢nics i de neteja son essencials, perd
no poden impedir I'experimentacié amb
les textures i els acabats.

Molts dels grans mestres de la mo-
dernitat van saber aprofitar aquestes
necessitats socioculturals 1 psicologiques
per oferir produccions noves i a la vegada
emocionalment riques. Quan Frank Lloyd
Wright utilitzava, com a eix central dels
seus salons, la llar de foc en cases amb
calefaccid, era perqué reconeixia la im-
portancia que el foc té en la humanitat.
Mantenir el foc li permet innovar en els
seus conceptes de [lum, aire i espai sense
que lindividu es trobi desarrelat. Quan
Mies utilitzava 'acer pla en lloc del de
secci6 circular, en alguns dels seus mobles
de luxe, com la cadira Barcelona, és perqué
sabia les diferents reaccions que aquestes
dues formes generen en l'espectador.

Davant de la compra impulsiva i de la
cultura d'usar i llengar, és possible reedu-
car a favor de la compra meditada. Hau-
riem de recuperar que cada objecte que
ens envolta ens agradi, ens motivi, ens faci
sentir bé. Que quan entrem a casa i mirem
el nostre entorn més proper ens hi trobem
a gust, que cada vegada que agafem qual-
sevol dels objectes diguem que bonic que
és, que bé que estic amb ell.

La innovacié intelligent ha de tenir
en compte els tres tipus de necessitats
de les persones. Naturalment, sha de
demanar al moble que sigui funcional en
termes practics, és clar; perd, alhora, hem
d'aconseguir que les noves creacions donin
resposta a les seves necessitats socials, cul-
turals i emocionals. El repte, sens dubte,
és aconseguir ['objectiu sense deixar de ser

eficient a nivell empresarial.



